
Bridge meeting 株式会社KADOKAWAの事例
“文化情報プラットフォーム”の活用術－出せばメディアに載る時代、効果的な情報発信とは－

（株）KADOKAWA 2021年室エグゼクティブプロデューサー
玉置泰紀

創刊から半年後の「週刊東京ウォーカー」リニューアル号
(1990年10月)。右開き・縦組みにし、媒体名も変更

「週刊トウキョー・ウォーカー・ジパング」は1990年3月に創

刊。テレビ情報などを盛り込んだオールカラーで、左開き・
横組の週刊情報誌として注目を集める

創刊



｢関西ウォーカー｣創刊号
(1994年6月)

現在まで隔週刊行を続け
ている

地方展開



東京ウォーカー

横浜/東海/関西/九州ウォーカー

ラーメンウォーカー

街角・ひと駅ウォーカー

季節ウォーカー



“カスタムウォーカー”

ハイウェイ

ウォーカー

100万部

Walker

ブランドが

培った企画力

企業と

ユーザを

つなぐ



2015/8/12発売



2016/3/28発売



2016/6/30発売



2016/3/28発売 2016/7/5発売



2016/7/22発売



2016/8/26発売



2016/11/2発売 2017/3/29発売



2017/3/31発売 2017/4/7発売



2017/7/24 2017/9/25



2000/4/6 角川書店、地域ポータルサイト
新会社「ウォーカープラス・ドット・コム」設立
角川書店、米Ticketmaster Online-CitySearch,Inc.
（TMCS）、JCB、住友商事、トランス・コスモス、主婦の
友社の6社は、地域ポータルサイトを運営する新会社
「ウォーカープラス・ドット・コム」を設立。

ウェブ展開



2017年に入って東京、福岡（←九州）、東海とエリアページの拡充＝部分から
独立したウェブサービスへ

ウェブ本格創刊



柔軟で強力なマルチデバイスによる

都市情報の可視化



テレビ周りに未来がある

ザテレビジョン 1982年創刊

ぴあ+ザテレビジョン+Hanako
＝カルチャー＋テレビ番組表＋食・街
＝東京ウォーカー 1990年創刊

季節＝花火、サクラ、紅葉etc.
コンテンツの進化
→実はスマホの前哨戦

地方展開⇒広域から狭域へ
GPSへの志向性

トピックな意味＝メタ・特異点

ポケモンGO、イングレス
地方創生＝都市計画、町興し、地域アート
～五輪、万博

必要から動機づけ、特異点へ



現実の世界に、例えば
過去の地形、歴史、

芸術作品の中での意味
づけ（タグ付け）、

ゲームやファンタジーの
世界を重ね合わせる
（メタ化）。

地域アート ポケモンGO フィルムコミッション

聖地巡礼 スタンプラリー ブラタモリ



一般社団法人アニメツーリズム協会



君の名は。

ラブライブ

氷菓 飛騨高山

神田明神

都内・岐阜県


